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= La pandemia cambid el turismo
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L Desarrollo integrado de industria
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La cooperacion es la orientacion del desarrollo
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Tendencia de viaje
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Numero de respuestas: 7600 veces
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Dlspuesto a viajar: el 90%
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BEEE, =—MEREMNEREIMRF. B Destino de viaje:el 85% elige los viajes nacionales.
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Tiempo de viaje: a finales de 2020 o el proximo afo para viajes al extranjero;
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(IR A AR I 2B (=t A (hETs Manera de viaje: el 71% ellge el recorrldo sin conductor o viaje independiente.
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TS IIOE Razones de no viajar: precaucion de seguridad, disminucidn de ingresos;
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Conclu5|on tiene el deseo de viajar, mucha gente prefiere los viajes independientes

y viajes grupal de baja densidad;
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Viaje en grupos: anti-masificacion; viaje familiar de escala
miniatura; visita tematica; tendencia personalizada;
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El turismo nacional y el turismo receptivo se han convertido en
la direccion de desarrollo de varios lugares;
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Viajes autdnomos: viaje con caravana, recorrido sin conductor,
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Tendencia de viaje
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S E A Los viajes de negocios de tipo MICE se valoraran.
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Turismo corporativo de
tipo MICE
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Conferencias, foros
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Exposiciones
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Las actividades en linea combinan con las
fuera de linea sin reemplazarlo

UCC. Wecan A

« = w » Makeit happen.



HRiEES

Tendencia de viaje

SR ARG B S =

World Tourism Cities Federation

MICEXFIRAI TR K SRR MR 17

Las necesidades especiales de MICE apoyan a los viajes a gran escala.
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Turismo corporativo de Cumbires, foros, We can n
tipo MICE exposiciones. +ane makeithappen.
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Desarrollo integrado y transfronterizo de |la
industria
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Modelo de desarrollo de “Turismo +”. Deporte,
tecnologia, salud, viaje de estudio e investigacion.

O XN @ 3R, 1EIHEEK, X, Comunicacion
bidireccional; invita a entrar y se atreve a salir;
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Turismo + Golf Turismo + Arte Turismo + Cultura Tradicional
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Sugerencias de marketing
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iGran soporte del gobierno local y las asociaciones!

—_—
HEAEEE, S{EHmR!
iSe relinen para calentarse durante el tiempo frio, y
se cooperan con el beneficio mutuo!

BEIPHEIE~m!

iProductos creativos con la propiedad
intelectual independiente!
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1Gracias por su atencion!
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