SRS

ARG B L #HIF

Profesor Dr. Zou Tongqian

R B & = T HXE R
Comit¢ de Expertos de la Federacion Mundial de Ciudades Turisticas
et AN ERE B (R ED
Universidad de Estudios Internacionales de Beijing (China)
22 P R E PR K (250 5e i)

Universidad Internacional de Turismo de la Ruta de la Seda (Uzbekistan)



B ek 515 XS T Ul T 227 O 5 P

Impacto de la pandemia de coronavirus en el mercado
turistico.

R SR e it b 77 37 T 5% FL)

Prevision de las perspectlvas del futuro mercado de turismo.
- IR T 3 52 T e

Clave de la estrategia de recuperacion del mercado turistico
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Impacto de la pandemia de 2020 sin precedentes

2 5t 2 1R -E 2 FE R A AR Rl Mk A 58 KA /)
Para el turismo, la recesion econdmica es ain mas destructiva que las
emergencias.

Jiiis 2 2 B4 1l 2 B L

La transformacidn del comercio turistico es una oportunidad nueva

i BB A RIME . B A 84D Rl B KT [n]
La digitalizacion de la industria del turismo (virtualizacion, sin tripulacion,
red) es la orientacion general de la transformacion industrial.

MR 5 2T 5%
Economia de puestos callejeros y negocio de pintalabios






Figure 1. Number of confirmed COVID-19 cases reported in the last seven days by country, territory or area, 11 July to 17 July ==
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Los eventos como "911" y
"Neumonia del Medio Oriente" no
cambian apenas la tendencia general
de crecimiento de la industria de
turismo mundial.

“SARS™YFH 1 0.4%I1) %18,
2008-2009 4= BR & 5 fE L F E4% 1
TF%S
El "SARS" solo produjo una
disminucion del 0,4%, y la crisis
economica mundial de 2008-2009
causo una disminucion del 4%.



COVID19 Travel Restrictions

No known travel restrictions

Some travel restrictions
I Closed to all foreign nationals

AEITD ST

Fuente de datos:
Stefan Gossling5 H 4 [ Brfit 2 1@ fr b 23(2020) . EBFRSOSEE ST 2 4 i 45 5 [41(2020) 2w il . Elaborado por Stefan Gossling y
otros de acuerdo con la Asociacion Internacional de Transporte Aéreo (2020) y el Grupo de Servicio Internacional de Seguridad

Médica SOS (2020).




Complete closing of borders

Partial closing of borders
Destination-specific travel restriction
Suspensicn of flights

Different measures

Source: Data compiled by UNWTO as of 18 May'.
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85%: Cierre del borde total o parcial

5%F € H B2 3K ) PR 1) it e

5%: Restricciones requeridas por los destinos especificos

5% B B o YL 5

5%: Suspension de vuelos completa o parcial

o6 2 o

5%: Otras medidas
217

Destinations

= Complete or partial closing of borders

= Suspension of flights- all or partial

Destination-specific travel restriction

Different measures

Source: Data compiled by UNWTO as of 18 May 2020.



Importance of international tourism in countries with most reported cases

of COVID-19 (over 5,000 cases), 24 March 2020

As of 24 March 2020, a total of 196 countries and territories have reported cases of COVID 19

Tourism Share of Exports in

Share of World Tourism

Share of World Tourism

Countries with more than Share of World Tourist
5K COVID-19 reported cases Arrivals (%)
China 4%
Italy 4%
United States 5%
Spain 6%
Germany 3%

Iran 1%
Republic of Korea 1%
France 6%
Switzerland 1%
United Kingdom 3%
Total 34%

the country (%)

1%
8%
10%
16%
3%
5%
3%
8%
5%
6%

Receipts (%)

3%
3%

15%

5%
3%
0%
1%
4%
1%
4%

39%

Expenditure (%)

19%
2%
10%
2%

1%
2%
3%
1%
5%
52%

Source: World Tourism Organization (UNWTO)

Mote: Countries with more than 5K COVID-19 reported cases to 24 March 2020, according to the World Health Organization (WHO)
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¥ %)) Traslado

G130 N AT 3 P B
Un tercio de la poblacion
mundial estd aislada

93%HIN E AR AEA iR AT PR B X
El 93% de la poblacion vive en

los paises con restricciones de

viaje

R T FRHITRED
INTERVENCI N NO FARMACOL GICA: RESTRICCI N DE LA

MOVILIDAD

B (EXRIRE . B3RS A )
Aislamiento (aislamiento en hogar,
cierres voluntario y obligatorio)

RFFAE A IR

Mantenimiento de la distancia social
K HIE. bt BIE. XK
Cierre de las universidades, tiendas, cines,
restaurantes y lugares pintorescos.

T HHEIR B

Posposicion o cancelacion de festivales

B sl B 2=
Limitacion de fiestas y reuniones



Impact assessment of

o

u% the QOW19 outbreak

on mtematlonal tourism

HiPT A (Unprecedented) !
sin precedentes (Unprecedented)

UNWTOA 7120204 [E Briff % K [£20-30%

La Organizacion Mundial de Turismo de las Naciones Unidas (UNWTO
en inglés) estima que los turistas internacionales bajaran en un 20-30% en
2020.

BORITEDL R, TR K3000-450010.3 70, 41 R F%1/3
En las situaciones mas duras, la perdida de ingresos por turismo sera de
300-450 mil millones de ddlares, una disminucion de casi 1/3.

R LB 242 Bb L2
100 -120 millones de empleos perdidos



B 20201 725 —Z B il AR AL
- Cambios de las visitas individuales de turismo mundial en el primer
trimestre de 2020

International tourist arrivals by region in Q1 2020

ik FAE M il — 3 B BT R A 1) R B E L.
“El mundo est4 afrontando una crisis de economia y salud sin precedentes.

el sz 2 E @, fE AL G R R AL, BAE T

A B I 2k KU o
El turismo ha sufrido gran impacto: como una de las industrias mas
pe ; . - . .
intensivas en mano de obra de la economia, millones de empleos estan en
2019: 744 mn ( +4% ) riesgo de desempleo.”
Q1 2020: -19% — M A-PR] R 4ER] Zurab Polikashvili

2019: 361 mn (+4%)
Q1 2020: -35%

2019: 220 mn ( +2% )
Q1 2020: -15% rica 2019: 64 mn (+7% )

2019: 73 mn (+6% ) Q12020: -11%
Q1 2020: -12%

2019: 1.5 billion ( +4% )
Q1 2020: -22%

Source: World Tourism Organization (UNWTQ)
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Influencia en China (Primer trimestre)

o RIS E R LT E A
Casi cero beneficio en el primer trimestre para la industria de
turismo

= _ETIRE A N FILE T FE60%, & F)E T F480%. Los ingresos de las empresas de turismo
cotizadas en bolsas cayeron un 60% interanual, y las ganancias netas cayeron un 80%.

= fiENEHREE
Las aerolineas sufrieron enormes perdidas.
= N TFREIES50%, 2iF)E N F%300% !

Los ingresos cayeron casi un 50%, y las ganancias netas bajaron un 300%.
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La pandemia va a existir de largo plazo.

/R R R Bl R

De vez en cuando ocurren los brotes locales o las reapariciones.

SRR AT %

En general se puede prevenir y controlar.
R E I b 2 B i B A T B T 4

Las experiencias de Wuhan y Beijing de china muestran que la pandemia es prevenible y controlable.
= KRB PR RGP SISTEE

Puntos clave: Respuesta rapida, prevencion y control precisos, devolucion a cero de la tendencia dinamica

PRI s N 5 7™ B S8 ~F AH P-4

La respuesta rapida equilibra con la prevencion estricta.
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Transformacion de globalizacion a regionalizacion e incluso localizacion

i A 5 e 1

Diversion of Tourism Trade Transformacion del comercio turistico:Diversion of Tourism Trade
o i v M A T Y

Transformacién de modelos de negocios turisticos.

e U AR A

Bancarrota de las empresas con muchas deudas

H A P RO HEES 22 7]

Compaiiia de transatlanticos iluminados de Kobe, Japon.

H A4 P LR 2 e & LW« R EDEE T B RA IR A R0 B3 Y 70 22— iR AL sl e !

iEl hotel japonés “Fujimiso”de 64 anos, Hamburg China Travel Co., Ltd. de Alemania se declararon en quiebra, y casi una cuarta de las empresas de
turismo suizas estan al borde de la bancarrota!

RBH R B 55 AL o T 19184 HIH 24 A 70K H i 7=

El Cirque du Soleil realizo la reestructuracion de deudas y la empresa Hertz Car Rental, establecida en 1918, se solicitara la quiebra.

& E AT A A Flybe EATHL ™  MAFNVAEEZ A S 3N BB ETR T L3R5 KM A 7 B8 LL AT S B vk e fe S m =ik il. HAH
REX

Flybe, una aerolinea britanica, se declaré en bancarrota, la aerolinea Virgin Australia entrd en el proceso de custodia voluntaria, y la segunda
aerolinea mas grande de América Latina, Avianca S.A., también present6 el plan de bancarrota ante el tribunal, y la familia japonesa de Oso Blanco.

i fE 656 BT IS AR ™ s+ EARAT ALK 9 1/3.

El 65% de los hoteles en Grecia afrontan la bancarrota; y un tercio de las agencias de viajes chinas se eliminaran.



2H21H, FEEDCEEZ R R =] [RE R IS EAB RI

En el 21 de febrero, Hambu% China Travel Co., Ltd. de Alemania solicit6 al tribunal la proteccidon por bancarrota.

225H, HAGAFET LHZIRIE “ & L WE” BiE~.

En el 25 de febrero, el hotel }'aponés “Fujimiso”con historia de 64 afios solicito la quiebra.
2H28H, AREIRITMR A 5 BB HEAES

En el 28 de febrero, la web Baicheng.com cerro la empresa e inicio los preparativos de liquidacion.

3HY), HAHR P IROCHREE 2w SR AR HR -

A principios de marzo, la compaiiia de transatlanticos iluminados de Kobe, Japon presento la solicitud de bancarrota.
3T S22 A o] Flybo e = T F
En marzo, Flybe, una aerolinea britanica de bajo costo, entr6 en el proceso de gestion de quiebra.
3H, KB5S A # 195%, AIRER™ HIE .
En marzo, Cirque du Soleil anuncié un despidos del 95% de sus empleados y es posible declararse en quiebra.
3R, BPGEEEITA S G
En el fin de marzo, Airbnb suspendio todas las actividades de marketing.

4/, Lt eEAE L1077 A TSR, 27 ek TH-—FR k.

En abril, Disney anuncid que dejaria de pagar salarios a 100,000 empleados, lo que representd mas de la mitad de los empleados

globales.

4H, Booking Holdings#7~, fE4 B == BHiF 7 BUM B
En abril, Booking Holdings declar6 que habia solicitado la asistencia gubernamental en el Reino Unido y Holanda.



A4H20H, MARRIE RIS 4EEZAT (Virgin Australia) S AT .

En el 20 de abril, la segunda aerolinea mas grande de Australia, Virgin Australia, se declar6 en bancarrota.

4H21H, EHRATAHBR 2 F R AT B RS HS [ BRas 5 5

En el 21 de abril, la sucursal de Shenzhen de China CITIC Bank Co., Ltd. solicito la liquidacion de quiebra de Tempus Global.
4, ERtiih ERITHA IR A B EAE L. 577,

A finales de abril, Beijing China Travel Service Co., Ltd. anuncid la suspension del trabajos y de produccion.

SHTH, &METTZENERI4A S 5 X I 110 5 X HER ™

En el 7 de mayo, se declard en bancarrota el lugar de paisaje de nivel 4A Yangzigou ubicado en el condado de Luanchuan, ciudad de Luoyang.
SH10H, ®HMetbIvfn= (Avianca) FHIEHE ™R

En el 10 de mayo, Avianca S.A. solicito la proteccion por quiebra.

SHILH, R XBUFM RSB A FE IR 54 AT USRI AT 4ERFIZ S, 75 R [ AE6 H RO 1l 2] P XU o
En el 11 de mayo, el gobierno de la region administrativa especial de Hong Kong planed asignar 5,4 mil millones de dolares

de Hong Kong al Parque de océano de Hong Kong para apoyar al Parque a mantener su operacion, de lo contrario, podria
afrontar el riesgo de quiebra en junio.

SHI13H, @5 %R (TUD HRI7E 2 ERIEH A # 528000 A .

En el 13 de mayo, TUI Group planeo6 despedir a 8.000 empleados en el rango mundial.

6H19H, B =3ozE T BRI~ EH, R RFEICTEFE .

En el 19 de junio, el operador de Yesanpo se solicito la bancarrota y la reestructuracion, y los atrasos acumulados superaron

a los 900 millones de yuanes y no se pudieron liquidar.



= UNWTO, 20184FH7 3 MRl 2 1.1412, W BRIRHFIN97014 37T
UNWTO, en 2018 habia 114 millones de turistas internacionales en América Latina, y los ingresos por turismo

internacional fueron
de 97 mil millones de dolares.

= 20194 ARG 4%, AR B BTG T 2020 K 1 K 4% /2
En 2019, el turismo mundial aument6 un 4%. S1 no hubiera la pandemia, se esperaria un crecimiento aproximado
a un 4% en 2020.

= AN, TUF20204F B PR E NI LI K4.9%, F3EM2.2%, FEFEIMTFFE3.1%
S1 no hubiera la pandemia, se estimaria un aumento de los turistas internacionales en el Caribe de un 4,9%, en
America Central de un 2,2% y para América del Sur una reduccion de 3,1% durante el 2020.



AN b 1 ™

Gravedad de pandemia local

T PR E VG 5 5 [ #GE KX

Los paises de origen principales como Espana y Estados Unidos son las zonas mas afectadas.

R A AR AT ML S A T ol

Golpe fatal a la industria de turismo por cruceros

22 Bt L AR O RE B 5 M) iz R R e
La recesion econdmica afectard los viajes de larga distancia en gran medida.



= World Bank/UNWTOZ G il R T AR, RIRE TGN RI T 4%, XU Al #e 3 B3Rkl T F#40-70% !
World Bank/UNWTO, el golpe econdémico es inaudito, la industria del turismo cayo6 un 4% durante la crisis econdémica mundial. jEste coronavirus puede causar que
el turismo mundial caiga en un 40-70%!

= Inter-American Development Bank (IDB)#& ! fif fir A A 0 5

“Unprecedented blow” July 14, 20 - 10:25 am — LABS Inter-American Development Bank (IDB) indica el golpe sin precedentes “Unprecedented blow” July 14, 20 -
10:25 am —

LABS

= Inter-American Development Bank it 11 & M i 1 B K B T 085S B 5 ikl 5 15 AR T M0 58 5 3B 2 4619%
El Inter-American Development Bank estima que los paises mas dependientes del turismo pueden causar la contraccion econdmica de un 19% debido a la reduccion
de cruceros, viajes comerciales y mochileros.

= TR SE KO EL L b 2 — IR AT TR RSNk RS (AP News Report: Tourism to Latin America hammered by COVID By JOSHUA GOODMAN
July 2, 2020)

El impacto de la coronavirus en América Latina y el Caribe es un acontecimiento extremo externo sin precedentes. (AP News Report: Tourism to Latin America
hammered by COVID By JOSHUA GOODMAN July 2, 2020)

= World Economic Forum il it 4512511021255 78, YN T EE30%. 6 H22 Hfiaiz &1 H T [#%88%
El World Economic Forum Se predice que la industria del turismo perdera 110.200 millones de dolares estadounidenses y los ingresos bajaran un 30%. En el 22 de
junio, el volumen de transporte aéreo bajé un 88% comparando con el enero.

= OECD fiilll2800 /3436 A\ Fa AT A
La OECD predice que 28 millones de latinoamericanos caeran en la pobreza.






IMF: 20205 & BREAFFHEK KK & -4.9%
IMF:La tasa de crecimiento economico
mundial en 2020 sera del -4,9%

FEH: -8%; MIGCKX: -10.2%; FE[E: -7.8%;
EE: -12.5%; BRF]: -12.8%; PHIES: -12.8%:;
JEE: -10.2%; MNEK: -8.4%; HA: -5.8%.
Estados Unidos: -8%; Zona de euro: -

10,2%; Alemania: -7,8%; Francia: -

12,5%; Italia: -12,8%; Espaia: -12,8%;

Reino Unido: -10,2%; Canada: -8,4%;

Japon : -5,8%.

Ji i 5 KA SRR
Mayor elasticidad de ingresos de la
demanda turistica.

R FRLEH 2020467
Y& < T3 )

EIREZFF ZIXZ TR IR R R Z 5Tk

5.9
54 4.8 3.7

2.9 17
. 4.9 B 80 -3.0

2019 2020 2021 2019 [20200 2021 2019 20200 2021

EpPrEmEESAHLN IMF.org #t R FREH

[ o B 15 22 - A 2 L2 T 2020445 X S L H B2 57 32 0R . e il e
AR5l A A, R, I EIX, LR IR
PR AR R

El Fondo Monetario Internacional ha pronosticado que habra una recesion
econdmica debido a la crisis en 2020, especialmente para las industrias de
servicios, petrolera y del transporte, y ha indicado que en el Caribe, la crisis
tendrd un impacto devastador en la industria del turismo.
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E Bl B I%58% - 78% »,  [EBRIRN T F462% - 79%!

iLos turistas internacionales caerdn en un 58% -78% , y los ingresos internacionales bajaran en
un 62% -79%!

International tourist arrivals in 2020: three scenarios (YoY monthly change, %)

UNWTO World Tourism Barometer May 2020

Special focus on the Impact of COVID-19

La demanda interna se recupera mas rapido que la internacional.

Las perspectivas dependen del tiempo de apertura de las fronteras.

= Actual data*

=== Scenario 1. -58%
= = = Scenario 2: -70%
=== Scenario 3. -78%

o p ing o
dlfl of travel re: t 1

inJuly in September ’,’

ol T i

March April May June July Aug Sept Oct Nov Dec
* Actual data through March
ncludes im S

clude c s
which have not yet reported data.
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2020 Scenarios
COVID-19

Scenano 1 -USS 910 bill.
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L A Tendencia basica

Arrivals could drop 58% to 78% depending on pace of normalization

International tourist arrivals, 2000-2019 and scenarios for 2020 (% change)
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2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

| | o

SARS 2009
epidemic Global economic

crisis

2001
Sept11th
attacks

2020 Scenarios
COVID-19

Scenario 1: -58%
Scenario 2: -10%
Scenario 3: =78%

-58

The above are not forecasts. They are scenarios
based on the possible opening of national
borders and lifting of travel restrictions in July,

Wz

70 I
Sept. and Dec. 2020 respectively. .78

Source: World Tourism Organization (UNWTQ) () Estimate (s Scenario-based data



= ASEAN: N1/ E 2/ PE L ERRIEGRANELBIR, 42T 0, Kig)

N
ASEAN: Antes de comenzar a viajar, la gente necesita al menos mas de

seis meses para ganar dinero y compensar las perdidas por la crisis. Los
vigjes de larga distancia tardardn mas tiempo en recuperarse.

= P RATREAE A BRI E T

China: es probable que se recupere el mercado mas temprano en el mundo

o BEEEERE, tHRGIEIRE, PR XA 2021 4E SLEL3. 7% H K
A medida de la disminucion de pandemia, la economia mundial se

recuperara, se espera que Ameérica del Sur logre un crecimiento del 3,7%
en 2021.

it it



= WZ). . @R R B O CCIHRTER AN, R KL U ERBCATTK
w?g%ﬁﬁﬁ;ko

La reserva, comida dividida, moderacion, salud y verde se han convertido en la nueva moda del
turismo civilizado, y los padres e hijos, familia, cultura y calidad se han transformado en nuevas
necesidades de los turistas.

o R IEHB LM, 59.9%1 bR T N T Z A AR E SIS
i, AR AN PR SZAN R B .

Los turlstas prestan mucha atencion a la seguridad de alimentos y la comida civilizada., el 59.9%
de los turistas tienden a’elegir los productos mas caros para la seguridad y la salud” y tienen alto
nivel de aceptacion y reconocimiento de los palillos y cucharas publicos.

= FHI&RJF Viajes de poca distancia

= K% %E BRI Turismo de lujo de nivel bajo



B e iy i I it 4s e K07 1)

La digitalizacion es la orientacion general de la transformacion de suministros del mercado turistico.

Ji iy 2 18] RSP

Virtualizacidn de los espacios turisticos.

iR e 55 T A

Servicios de viaje no tripulados

TAEZ[AISOHOL
SOHO de los espacios de trabajo

BT UM 451k

Creacion de redes de las maneras de marketing.

iR BE Bk

Transmision en vivo de educacion turistica



Jo B H &R %

SIN CONTACTO AUTOSERVICIO
= YRR =
Cddigo QR Auto-conduccion
= AR Reconocimiento facial = fH%
= Hlag A Alquiler de coches
Robots =
= BBBSAT Acampada
Pago por movil = LEE

Exposicion en nube






T o6 B B ik S

Bailando con grilletes

2 Al e m AT BT IR B

La seguridad y la salud son la mejor garantia del mercado.

FLEHIX 73 X 70 8 T

Gestion por regiones y clasificaciones en Ameérica Latina.
BT A

La apertura discreta es un arte.

LI R TP kGt eIz R S R ek S E bR

La apertura de fronteras depende del desempefio de anti-pandemia: la persona que
primero controle la pandemia ganara el mercado internacional.

PR S B EE ™ By 4B 55 1

La respuesta rapida es mejor que la prevencion estricta



20205 H28H
el 28 de mayo de 2020




1 R EEE,  Rip il
Proporciona las asistencias financieras y protege el empleo.
2. PRbE 2 LUK R AE O
Garantiza la seguridad para recuperar la confianza.
3. nAVEIF A A E R T
Las unidades publicas cooperan con la parte privada para reiniciar el
mercado con eficacia.
4. ST IBGA 5
Abre las fronteras con responsabilidad
5. g AR SRR
Unifica y coordina los diversos acuerdos y procedimientos.
6. K HIHr AR
Aplica las tecnologias nuevas
7. BT S AT RS N A

La innovacion y sostenibilidad se convierten en la nueva normalidad.



RIS E 5 1] (Locked Down)
Cierre de los paises dependientes del turismo (Locked Down)

/AN I T 85 % {45 55 A A

El 85% de los pequenos paises insulares mantienen el cierre completo.

R I 65% M i 02 3k X 58 415 15 1 ik 45 Africa (74%), Americas (86%), Asia and the Pacific (67%),
Europe (74%) and the Middle East (69%).

Mas del 65% de los paises miembro han suspendido por completo el negocio de

turismo. Africa (74%), Americas (86%), Asia and the Pacific (67%), Europe (74%)

and the Middle East (69%).

IR i 4 e E B AT UL . 27 2 ol v B Pk & S B H).
Las restricciones incluyen la suspension de vuelos, el auto-aislamiento obligatorio
de los turistas visitantes y el cierre de prevencion de la pandemia.



UNWTO # 5 @ 0 BALEAE, MGG, W ORAE S & HUIHR R S 5T AR SRR 2 75
La UNWTO cooperara con las unidades miembro para aliviar el impacto de la pandemia y

garantizar que se inicie la recuperacion del turismo responsable y sostenible en un tiempo

adecuado.

JEORR T s BIR 1) 1) H ) 3 R4 -

Los destinos que aflojan las restricciones de viaje incluyen:
BRIHEI3 74 H i, AL 4526-7 B A 51 [ A )24
37 destinos en Europa, incluidos 24 de los 26 paises miembro de Schengen.
= RIMBI6NS H ML, BFESAS NG R e E A
6 destinos en la América, incluidos 5 pequefios paises insulares en desarrollo.
= MR A3 H A, ALHE2 /N B0k Je v 5K
3 destinos en la regidon de Asia y el Pacifico, incluidos 2 pequeios paises insulares en desarrollo.
= RS2 H i

2 destinos en Africa



HEPUZ L BRI R E 2 R, REg . W
Apunta a los paises que han logrado mas €xitos en la lucha contra la pandemia: Asia oriental, Sureste de Asia,
Australia y Nueva Zelanda

Jigdis A o e 1) SR PRA A MBS B R X [ e X FE )

Transformac1on en el negocio de turismo: Los Estados Unidos pone restricciones a China; traslada de las areas
mas afectadas a las zonas libre de pandemia.

FEGEE I 201948 1.55 A BRI IX; 20194 B milii 5712751457t

China es un mercado importante: 155 millones de turismo de salida en 2019; en el primer semestre de 2019
gastaron 127,5 mil millones de dolares estadounidenses.

JE 320 27 4 [ R A ORAR B L

Siguen siendo importantes los paises circundantes seguros.

RIS, BN 11280

Emision de cupones, efecto de 1:12

R TR M 222 5%

Desarrollo de la economia de puestos callejeros de turismo
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Caracteristicas del mercado
= WSRO, A RAESRE. TR E

Cultura callejera de la ciudad, ambiente de vida local, caracteristicas de locales exclusivas.
= EHR. KTH R

Alta frecuencia, bajo consumo.

- MR, ZEEE, sk

Bajo umbral de entrada, alta participacion y rapido impulso al empleo.

Al . REFL. KIELHFX . flE 25

Formas de espacios: ferias, gran bazar, zona de economia nocturna, espacios creativos
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La necesidad de rehabilitacion y recuperacion y las ventajas ecologicas de
Ame¢érica Latina.

R 2 uh A A R

Viaje combinado de varias paradas con una escala de la Antartida

FH5 i 55

Excursiones cientificas y viaje de estudio

AR A S

Desarrollo de los negocios con el efecto de lapiz labial

TSN I3 3E F T3

De la segmentacion del mercado a la integracion del mercado.

INEREL A e 1

Acelera la transformacion digitalizada



= USRI EELIX 49% NARMIE R, 205 TR ARIEI22%
En América Latina y el Caribe, el 49% de la zona esta cubierto por
bosques, lo que representa aproximadamente el 22% de los bosques del

mundo.

= AR IRRS L SRR KA T

Hay un gran mercado para el turismo de bosques, de aventura y de crianza.

TH FARAT 1

Blog del Banco Mundial

H SR A2 e IS AR B 05 5| 2

La naturaleza es el motor de recuperacion en la €poca post-pandemia.

VALERIE HICKEYANNA WELLENSTEIN| 20204F4 H 22 H
VALERIE HICKEYANNA WELLENSTEIN| el 22 de abril de 2020
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El efecto del lapiz labial significa que la gente tiende a comprar mas articulos de lujo de bajo costo
durante la recesion de economia. Por ejemplo, en lugar de comprar los abrigos de piel costos, prefiere
comprar los lapices labiales caros.



= EM RIS . R BiEE . RIS EST SR E AL

Con respecto a la decision de viaje de los usuarios, Xiaohongshu super6 a las
plataformas tradicionales como Ctrip, Fliggy, Mafengwo y Tongcheng ocupando el
primer lugar.
= JaiRaEAE AR BB 9 S W E

Requisito previo: el apogeo de las escenas locales de ocio y consumo vacacional.
= 80/90/5 Ny, GRS, TR, MG AR RN R AR,

K5

Las generaciones Y y Z se han convertido en la principal fuerza delmercado, y los
viajes tradicionales de diferentes lugares, de media y larga distancia y de paisaje, etc. se
han transformado en el ocio, lasvacaciones, el local y las experiencias.
= RIFRFFAN: WHATIAR .

Ciclo de decisiones turisticas; toma decisiones mientras estd viajando.
= PR AR H 2 T E . N TSLOGAN“hric AR

ENL N E A BRI AEE T A X, B SUs e aEr . k. M. R'L R
7y BRI A, @S, BRRSE, BERPAETOCIREREL, AR L. F—
MEHEANEQIEPE R “N7 .

Ventaja de Xiaohongshu: posee el trafico abundante y diversificado. SLOGAN de
Xiaohongshu “Marco Mi vida”, se posiciona como la comunidad de estilo de vida mas
grande en China, cubriendo las areas que se incluyen la moda, belleza, cuidado personal,
gastronomia, viajes, entretenimiento, lectura, deportes, madres y bebés, etc., generando 7
mil millones de visitas individuales al dia, con mas de 100 millones de los usuarios
activos. Otra ventaja es dar mas énfasis en las “personas” en la creacion de contenidos.
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